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En esta primera obra colectiva de la Colección del Observatorio de Investi-
gación de ESERP se analizan las cuestiones más actuales y relevantes de 
las diversas líneas de investigación del Observatorio, dando difusión a los 
resultados obtenidos y compartiendo la actividad desarrollada con otros 
investigadores colaboradores.

El Observatorio desarrolla su actividad en diversas líneas de investigación 
en el ámbito de las Ciencias Sociales, Económicas y Jurídicas, que se con-
cretan en las áreas de conocimiento de la Empresa, el Derecho, la Publici-
dad, el Marketing, las Relaciones Públicas y la Criminología. Está formado 
por investigadores de las sedes de Madrid y Barcelona de ESERP Business 
& Law School, que participan en grupos y proyectos de investigación, tanto 
internos como financiados en convocatorias competitivas.

Una de las actividades recientes del Observatorio ha sido la I Jornada de 
Investigación en Ciencias Sociales de ESERP, en la que han participado nu-
merosos investigadores de diversas universidades. Fruto de la celebración 
de esta Jornada, se publica esta obra colectiva, que aborda los diversos 
retos que se plantean en los ámbitos de la Empresa, el Derecho y la Comu-
nicación en nuestra sociedad actual.
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Esta obra colectiva, dedicada a Los retos de la Empresa, el Derecho y la 
Comunicación en el mundo actual, se enmarca en la actividad del Observa-
torio de Investigación de ESERP. La investigación, sin duda, constituye una 
actividad prioritaria en nuestra sociedad, como mecanismo para impulsar 
el avance y la difusión del conocimiento, contribuyendo, de esta manera, 
al desarrollo cultural, económico, tecnológico y social de nuestro entorno. 
Por ello, es esencial la apuesta por la investigación científica de calidad y de 
repercusión en el ámbito socioeconómico, teniendo en cuenta la necesaria 
especialización e interdisciplinariedad del profesorado de los centros de en-
señanza universitaria.

Para alcanzar este objetivo de promoción de la investigación, el Obser-
vatorio facilita al profesorado universitario la dedicación a esta tarea y fomenta 
la publicación de los resultados en revistas indexadas y en libros y capítulos de 
libros científicos, así como la presentación de ponencias y comunicaciones en 
congresos nacionales e internacionales.

En este sentido, el Observatorio desarrolla su actividad en diversas lí-
neas de investigación en el ámbito de las Ciencias Sociales, Económicas y Ju-
rídicas, que se concretan en las áreas de conocimiento de la Empresa, el De-
recho, la Publicidad, el Marketing, las Relaciones Públicas y la Criminología. 
Está formado por investigadores de las sedes de Madrid y Barcelona de ESERP 
Business & Law School, que participan en grupos y proyectos de investigación, 
tanto internos como financiados en convocatorias competitivas.

Una de las actividades recientes del Observatorio ha sido la I Jornada 
de Investigación en Ciencias Sociales de ESERP, celebrada en la sede de Bar-
celona el pasado 28 de noviembre de 2022. En esta Jornada se han analizado 
las cuestiones más actuales y relevantes de las diversas líneas de investigación 

Introducción

 �Rafael Oliver Cuello
Catedrático de Derecho Financiero y Tributario
Director del Observatorio de Investigación
ESERP Business & Law School
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del Observatorio, dando difusión a los resultados obtenidos y compartiendo la 
actividad desarrollada con otros investigadores colaboradores.

Fruto de la celebración de esta Jornada, se publica esta obra colectiva, que 
aborda los diversos retos que se plantean en los ámbitos de la Empresa, el Dere-
cho y la Comunicación en nuestra sociedad actual. En concreto, los temas que se 
estudian en esta obra son los que se detallan a continuación.

En primer lugar, dentro de la línea de investigación Los retos de la Empre-
sa en un entorno internacional y cambiante, María Requena analiza el Metaver-
so, efectuando unas reflexiones más allá de la tecnología. Sobre el mismo tema, 
José Luis Bustelo dedica su estudio a la Empresa e Inversión en el Metaverso. A 
continuación, Marcos Benedicto realiza una original e interesante aproxima-
ción al ámbito de la Empresa en el capítulo sobre Nanomimética organizacional: 
un nuevo modelo de gestión inspirado en lo más pequeño. Seguidamente, José 
Alejandro Fernández aborda las áreas de estudio de un Banco Central y José Ra-
món Sánchez trata la neguentropía como factor complementario para optimizar 
recursos en la empresa. Albert Miró finaliza este bloque dedicado a la Empresa 
con su análisis de la posición internacional del sector textil-confección catalán 
durante el período de crisis internacional y su aprendizaje.

En segundo lugar, en el marco de la línea de investigación El impacto de 
la sociedad de la información en la Publicidad, el Marketing y las Relaciones pú-
blicas, Raquel Crisóstomo estudia el transmedia storytelling y las nuevas opor-
tunidades para la comunicación contemporánea. Por su parte, Soraya Oronoz 
reflexiona sobre la falacia de la verdad: interpretación, argumentación y herme-
néutica de la moral. A continuación, José Daniel Barquero analiza la persuasión 
económica y política de los públicos de los que dependía el Presidente 45 de los 
EE.UU., Donald Trump. En el siguiente capítulo José Rodríguez aborda el tema 
de la publicidad comercial promocional a la propaganda: el caso de «Indepen-
dence Day: contraataque» (2016). Finalmente, Carmen Bermejo contempla el 
análisis de las portadas de la revista Vogue: desde 1892 a 2022.

En tercer lugar, en la línea de investigación Las transformaciones del De-
recho en una sociedad globalizada, Esther Alba examina el ejercicio de la capa-
cidad jurídica de las personas con discapacidad. Posteriormente, Maria Planas 
investiga la actuación de los profesionales médicos y el alcance de la responsabi-
lidad civil. Por otro lado, Tatiana Cucurull en su capítulo dedicado a la sucesión 
digital se plantea cuál es el destino del patrimonio o activo digital que pertenece 
a una persona tras su fallecimiento. Ulteriormente, Anna Crous indaga en el 
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blockchain y la función notarial: del principio de custodia y su conjugación con el 
entorno digital y la tecnología de registro distribuido. Acto seguido, Ana María 
Delgado profundiza en el aplazamiento y fraccionamiento de las deudas tribu-
tarias como medidas facilitadoras del pago de los impuestos. Después, Rafael 
Oliver explora las consecuencias jurídicas del uso de la inteligencia artificial por 
la Administración tributaria. Seguidamente, se trata el tema de la fiscalidad de 
las e-commerce por parte de Carla Nogueira. A continuación, Antonio Díaz se 
adentra en la información pública de los acuerdos de colaboración social electró-
nica y la publicidad en los portales de internet y en las sedes electrónicas de las 
Administraciones tributarias. En el siguiente capítulo, Montserrat Solé dedica 
su estudio a la regulación del uso de algoritmos en la relación laboral, contem-
plada como una necesidad legislativa en el contexto de transparencia de la UE. 
Por último, Misericordia Cavaller analiza la Corte internacional de arbitraje de 
la Cámara de Comercio Internacional y la publicidad de los laudos, así como la 
transparencia como instrumento de legitimación del arbitraje comercial inter-
nacional.

Finalmente, dentro de la línea de investigación Desafíos y oportunidades 
de la Criminología en el mundo actual, Albert González estudia las relaciones 
entre la prueba ilícita y el cine. Por otro lado, Bernat Tiffon y Jorge González 
abordan la calificación jurídica de una paradójica intencionalidad: de una tenta-
tiva de suicidio a una tentativa múltiple de cuatro homicidios frustrados. Y ter-
mina este bloque dedicado a la Criminología con el estudio de Roberto Morales 
en el que examina la brujería y el infanticidio enmascarado en la Edad Moderna.
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